حماية العائلات من التسويق الجائر عبر الإنترنت 
الإعلانات ليست مصدراً مناسباً للمعلومات حول تغذية الرضع خلال هذه الفترة الأكثر أهمية أثناء نمو الإنسان.  
لقد أصبح التسويق الرقمي هو الشكل السائد للترويج لحليب الأطفال في جميع أنحاء العالم.  
· ساهم التسويق الرقمي في تفاقم انتشار العروض الترويجية وقوتها عن طريق الوصول إلى النساء الحوامل والأمهات الأكثر عرضة واللاتي لا يمكنهن الحصول على الاستشارة الطبية.   
· في كل بلد تتعرض النساء لإعلانات الحليب الصناعي على منصات التواصل الاجتماعي وغيرها من القنوات الإلكترونية.  
الشركات التي تروج لبدائل حليب الأم تستغل الأسر الجديدة الأكثر عرضة للاستغلال.

· الترويج لبدائل حليب الأم يقلل الثقة في الرضاعة الطبيعية ويزيد من شراء الحليب الصناعي.  
يجب على الحكومات حماية الأسر من التسويق الجائر من خلال سن تشريعات قانونية الزامية.    
· لقد دعت جمعية الصحة العالمية الحكومات مرارًا وتكرارًا إلى حماية الأسر عن طريق سن التشريعات لوقف الترويج الجائر لبدائل حليب الأم.  
· إن البلدان التي اعتمدت اجراءات قانونية للحد من تسويق بدائل حليب الأم لديها معدلات رضاعة طبيعية أعلى من البلدان التي لم تعتمدها.   
دليل منظمة الصحة العالمية الإرشادي بشأن وضع وتطبيق تدابير تنظيمية فعالة لحماية الأسر من التسويق الجائر لحليب الأطفال الصناعي وزجاجات الإرضاع وأغذية الرضع والأطفال الصغار.  
· تنطبق الإرشادات، التي وُضعت بناءً على طلب اجتماع جمعية الصحة العالمية السابع والسبعون، على التسويق الرقمي للمنتجات التي تدخل ضمن نطاق المدونة وأغذية الرضع والأطفال الصغار التي لا تعد بدائل لحليب الأم.  
الإصرار على إصدار قرار قوي. لندعو الحكومات إلى حماية الأسر من التسويق الجائر لبدائل حليب الأم من خلال سن وإنفاذ تشريعات قانونية شاملة لحظر الترويج للمنتجات التي تدخل ضمن نطاق المدونة.  
